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Tematyka

Przedsiebiorczos$¢ spoteczna przejawia sie miedzy innymi podejmowanie inicjatyw oddolnych
powodowanymi motywami pro-spotecznymi. W czasach kryzysu tego typu dziatania pojawiajg sie
spontanicznie w odpowiedzi na dostrzezone problemy.

We wspdtczesnym Swiecie kryzysy sg nieuniknione i dotyczg wielu aspektéw funkcjonowania
spoteczenstw, organizacji, panstw i regionéw. Mogg mieé¢ charakter ekonomiczny, ekologiczny,
spoteczny, polityczny itd. W niniejszym zaproszeniu do przesyfania tekstéw traktujemy kryzys szeroko:
zaréwno jako zjawisko dotyczace catego spoteczenstwa, jak i poszczegdlnych grup czy tez pojedynczych
0s0b. Ostatni przyktad jaki mamy to pandemia COVID-19, ale i w przesztosci w réznych czesciach swiata
rowniez wystepowaty epidemie wywotane wirusami, np. grypy HIN1 (tzw. hiszpanka) w 1918—-1919 r.
i A/HIN1 w 2009 r., SARS w 2002-2004, itp. Ograniczenia pojawiajgce sie w takich sytuacjach, zaréwno
te narzucone prawnie, jak i wynikajgce z samej istoty kryzysu, mobilizujg do podjecia dziatan
solidarnosciowych. Przyjmujg one rézne formy tymczasowego radzenia sobie w okresach trudnych dla
funkcjonowania spoteczenstwa.

Przyczyny sytuacji kryzysowej miedzy innymi takie jak: ograniczanie produkcji i ustug,
zmniejszenie zapotrzebowania rynku na produkty i ustugi, trudnosci sptaty kredytéw, itp. prowadzg do
szeregu konsekwencji zmieniajgcych dotychczasowe relacje funkcjonalne (Zioto, 2013). Menedzerowie
zmieniajg wtedy hierarchie waznosci dla swoich celach strategicznych (Romanowska, 2016). W
sytuacjach kryzysowych, przedsiebiorcy, wystepujgc w roli agentéw zmian i realizujgc swojg misje
spoteczng, podejmujg sie innowacyjnych, nieszablonowych dziatan (Kaufman i in., 2007, 2015). W
okresie kryzysu zmieniajg sie wartosci, co moze wptywaé na solidarnos¢ wewnatrzspoteczng i
miedzypokoleniowg (Bartkowski, 2014) i na formy samopomocy spotecznej (Augustyniak i in., 2020).
Proponowane rozwigzania czesto sg odpowiedzig na zawito$¢ (wicked) probleméw kryzysowych
(Sienkiewicz-Matyjurek, 2015). Przedsiebiorcy siegajg po nowe rozwigzania technologiczne (np. druk
3D), wykorzystujgc komunikacje zdalng (Tarkowski, 2020). Jednakze dostrzec mozna ryzyko
krétkotrwatosci tych rozwigzan (por. ,Kryzysowa integracja spoteczna to tylko zryw” (Wilczynska,
2020)).

Niniejszy numer tematyczny dedykujemy zaréwno mikro inicjatywom obywatelskim, jak i
szerszym akcjom spotecznym pojawiajgcych sie w czasach kryzysu wywotanych przez pandemie i inne



kleski zywiotowe. Proponowana tematyka opracowan jako préoby sformutowania odpowiedzi na

nastepujace pytania:

e Jakie sg przestanki podejmowania dziatan (projektéw, akcji, itp.) prospotecznych w czasach
kryzysu?

e Jakie inicjatywy podejmowane sg przez spofeczeristwo w czasie kryzyséw? Jakie sg przyktady
przedsiebiorczosci spotecznej stymulowanej sytuacjami kryzysowymi?

e Jaka jest rola nowych technologii i mediéw spotecznosciowych w realizacji takich inicjatyw
przedsiebiorczych?

e Jaka moze by¢ trwatos¢ podejmowanych inicjatyw po zakonczeniu kryzysu?

e W jakiej formule (formie) takie dziatania obywatelskie i akcje pomocowe sg realizowane?

e Jak powinna wygladac¢ filantropia w czasach kryzysu? Czy wtadza publiczna (decydenci publiczni)
powinna regulowacd dziatania w tym zakresie?

e W jaki sposdb wtadza publiczna powinna stymulowac¢ przedsiebiorczos¢ i aktywnosé obywatelska
w czasie kryzysu? Jakie dziatania powinna podjgé, by skutecznie wspiera¢ przedsiebiorstwa
spoteczne nastawione na dostarczanie ustug publicznych w zakresie ochrony zdrowia, edukacji,
pomocy spotecznej itp.?

e Jak zmieniajg sie relacje miedzy spoteczeristwem, administracjg publiczng i sektorem prywatnym
w wyniku inicjatyw spotecznych w czasie kryzysu?

e Jaka jest reakcja sektora komercyjnego na potrzeby spoteczne i wyzwania gospodarcze w czasie
kryzysu? Czy czas kryzysu to moment na podejmowanie, przeformutowanie, manifestowanie idei
spotecznej odpowiedzialnosci biznesu?

e Jakie nowe innowacyjne modele biznesowe pojawiajg sie w czasach kryzysu?

W szczegdlnosci interesuje nas perspektywa krajowa, chociaz teksty dotyczace wytgcznie
zagranicznych przypadkdw rowniez bedg brane pod uwage. Charakter prac moze by¢ teoretyczny jak i
empiryczny.
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Nadsytanie tekstéw

e Artykuty w j. polskim lub angielskim przygotowane zgodnie z wytycznymi na stronie
ekonomiaspoleczna.msap.pl nalezy przesytac do 30 wrzesnia 2020 r. adres
redakcjaes@uek.krakow.pl.

e W razie potrzeby uzyskania dodatkowych informacji prosimy o kontakt z redaktorem
tematycznym: dr hab. Markiem Cwiklickim prof. UEK na adres marek.cwiklicki@uek.krakow.pl lub

redakcjaes@uek.krakow.pl.
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